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INTRODUCCIÓN 

 

En el estudio de la mercadotecnia, es esencial comprender las estrategias que 

permiten a una empresa posicionar sus productos y alcanzar sus objetivos comerciales. 

Estas estrategias se agrupan en cuatro pilares fundamentales: producto, precio, promoción y 

canales de distribución. El producto debe diseñarse según las necesidades del consumidor, 

el precio debe ser competitivo y rentable, la promoción debe comunicar efectivamente su 

valor y los canales de distribución deben asegurar su disponibilidad en el mercado. A través 

de la infografía, se visualizan estas estrategias y su impacto en la toma de decisiones 

empresariales.  
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CONCLUSIÓN 

 

El desarrollo de estrategias de marketing en producto, precio, promoción y canales 

de distribución permite a las empresas posicionarse de manera efectiva en el mercado y 

responder a las necesidades de los consumidores. La correcta gestión de estos elementos es 

clave para aumentar la competitividad, fortalecer la relación con los clientes y maximizar la 

rentabilidad. Comprender y aplicar estas estrategias de manera integrada facilita la toma de 

decisiones y el éxito comercial en un entorno dinámico y cambiante. 
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